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 پیشگفتار مترجمان

 یهرا شررفتیمرداوم و پ راتییرتغ مملرو از  میکنر یمر ینردگکه ما امرروز در آن ز یجهان
 م،یرا شراهد آن بروده ر یراخ یها که در سال یراتییتغ نیتر  از مهم یکی. است یفناور  عیسر 

 یاز خودروهرا ؛ما اسرت یمختلف زندگ یها آن در جنبه رسوخ وعی و ظهور هوش مصن
نحررروه  یهرروش مصررنوع ،یمجرراز  یارهایو دسررت یصررروت یارهایخررودران گرفترره تررا دسررت

شررود در آینررده می بینرریثیر شرردیدی قرررار داده کرره پیشعملکرررد و تعامررل مررا را تحررت ترر 
 سرعت رشد بیشتری نیز به خود بگیرد.

پیشرررفت هرروش مصررنوعی باعررث ایجرراد تغییرررات بنیررادین در دنیررای اقتصرراد هررم 
و مصرررف بنررا شررده بررود،  عیررتوز  د،یررکرره بررر اسرراس اصررول تول یاقتصرراد سررنت .شررده اسررت

تغییررات نامنرد، دچرار  یمر «اقتصراد احسراس»آن را رخری محققران با ظهور آنچره باکنون 
و تبرررادل احساسرررات،  جرررادیحرررول محرررور ا دیرررجد تصررراداق نیررر. ابنیرررادین خواهرررد شرررد

 لیرراسررت کرره برره دل یرییررتغ نیررا .شررکل خواهررد گرفررت یو ارتباطررات اجتمرراع اتیررتجرب
، ماننررد شرراد انسرران یهرراارزش نرردهیفزا تیرراهم ایررن  .شررود یمرر جررادیا یو همرردل یمحررور

کترا  بره رونرردهای اقتصرادی گذشررته نگراهی انداخترره و محرور آن حررول ایجراد اقتصرراد 
 .رخ داده است یظهور هوش مصنوعاحساس شکل گرفته که به خاطر 

اقتصرراد احسرراس اقتصررادی زنانرره اسررت. ایررن برردان معنرری اسررت کرره نقررش زنرران 
مراعی، در آن بریش از مرردان هرا در احساسرات و ارتباطرات اجت بدلیل هروش برالای آن

ه خواهد بود. در ایرن کترا  اهمیرت جنسریت در انجرام امرور روشرن شرده و نشران داد
اقتصاد فیزیکی، اقتصراد تفکرر و اقتصراد  _شود که چرا اعصار اقتصادی مختلف  می

 گیرند.های مختلف قرار میثیر جنسیتتحت ت  _احساس 
 



 

 

از دنیرای سیاسرت و  یواقعر یایردن یهاو نمونه یطول کتا ، مطالعات مورد در 
وکار مورد بررسی قرار گرفته و همین باعث شرده ترا کارکردهرای هروش مصرنوعی کسب

 و چرایی ظهور اقتصاد احساس نشان داده شود.
 یموضروع نیر. ادهرداقتصراد جدیرد را نمرایش می گیدیچیپ کهاست  یکتا  کاوش نیا

جامعره و اقتصراد مرا  نردهیآ یبررا یمرمه یامردهایپ رایو هم مهم، ز  است است که هم جذا 
و  وشکترا  الهرام بخرش کرا نیرارائره شرده در ا یهرا دگاهیرهرا و د نشیرکره ب میدوار یدارد. ما ام
 محور کمک کند. تر و انسان مثبت یا ندهیآ یریگ باشد و به شکل شتر یبحث ب

 ( یواحد تهران مرکز یدانشگاه آزاد اسلام یعلم ئتیعضو ه) یجلال یمهد دیدکتر س
 (یواحد تهران مرکز یدانشگاه آزاد اسلام ی)دانشجو دکتر ینثار  اسر ی

 
 
 
 
 
 
 
 

 

 

 
 


